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1. Abstrakt
Boty mają duży wpływ na wybory i stają się coraz większym problemem dla współczesnej
demokracji. W tym raporcie zbadaliśmy, jak działają boty, w jaki sposób mogąwpływać na
decyzje ludzi podczas wyborów oraz jak je rozpoznać. Skupiamy się zarówno na tym, jak
boty działająw teorii, jak i na przykładach ich użycia w praktyce, szczególnie w czasie
różnych kampanii wyborczych.

2. Wstęp

2.1 Cel

Celem projektu jest zbadanie, jak boty wpływają na wybory, zarówno w kontekście
dezinformacji, jak i manipulacji opinią publiczną. Analizowaliśmy skuteczność botów
w kształtowaniu postaw wyborców oraz możliwości przeciwdziałania ich wpływowi.

2.2 Zakres

Raport obejmuje analizęwpływu botów na wybory, w szczególności ich roli w mediach
społecznościowych, gdzie rozpowszechniają treści mające na celu wpływanie na opinię
publiczną. Przedstawione są również przykłady botów stosowanych w różnych krajach
i kampaniach, na X i innych mediach społecznościowych.

2.3 Metodyka

Przeanalizowaliśmy sieć internetową, raporty z badań nad botami, a także dane statystyczne
dotyczące kampanii wyborczych sprzed kilku. Skorzystaliśmy z artykułów wymienionych w
bibliografii, które dostarczyły wiele informacji na temat botów.

3. Część Teoretyczna
W tej części omówiono podstawowe pojęcia i mechanizmy związane z botami:

- Boty to programy komputerowe automatyzujące określone zadania, często w mediach
społecznościowych.

- Botometer - publiczna usługa internetowa, która sprawdza aktywność konta na X i określa
czy konto jest botem.

- LLM (Large Language Model - Duży Model Językowy) - model sztucznej inteligencji, który
jest używany przez boty, aby generować bardzo realistyczne informacje na szeroki zakres
tematów.



- Astrosurfingu czyli zakładanie sztucznych kont np. w mediach społecznościowych
i przekonywanie konsumentów bądźwyborców do tego, aby podjęli odpowiednie decyzje,
skrytykowali bądź poparli pomysł, który pojawił sięw organizacji czy wśród polityków

4. Część Praktyczna

4.1 Przykłady zastosowania botów
- Wybory prezydenckie w USA (2016): Szacuje się, że prawie 20% treści wyborczych na
Twitterze pochodziło od botów, których ilośćwynosiła około 400 tysięcy. Najaktywniejsze
z nich publikowały ponad 1000 postów dziennie.

- Wybory wWielkiej Brytanii (2024): Przeważająca część botów była jawnie partyjna, a na
zdjęciach profilowych miały logo partii. Używały hasztagów, aby wprowadzić
kontrowersyjne tematy w popularne tematy.

4.2 Wnioski z analiz

1. Boty mogą znacznie zwiększyć zasięg dezinformacji w krótkim czasie.
2. Media społecznościowe są główną platformą ich działania, co utrudnia wykrycie ich

wpływu.
3. Pomimo zaawansowanych technologii do wykrywania botów, kampanie polityczne

często wykorzystują je w sposób trudny do udowodnienia.

5. Podsumowanie
Z badańwynika, że boty mocno wpływają na wybory, szczególnie przez podsycanie
podziałów politycznych i rozprzestrzenianie fałszywych informacji. Żeby zmniejszyć ich
wpływ, potrzebne są lepsze przepisy prawne i nowoczesne technologie, które pozwolą na
szybkie wykrywanie botów. Na ten moment nie da się całkowicie wyeliminować ich udziału,
zwłaszcza negatywnego.
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